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31 maja 2020 .

»Ochrona mtodziezy przed manipulacjami w branzy
oraz zapobieganie uzywaniu tytoniu i nikotyny”

Przemyst tytoniowy celowo stosuje strategiczne, agresywne i bogate
w zasoby taktyki, aby przyciagnac¢ mtodziez do wyrobéw tytoniowych i nikotyny.

Kampanie marketingowe maja na celu zastapienie milionéw ludzi,
ktérzy umierajq kazdego roku z powodu choréb zwigzanych z tytoniem,
nowymi konsumentami - mlodzieza.
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Problem palenia papieroséw wsroc;ﬁédych ludzi jest c leelaktualny,
niestety zaczynajg oni eksperymentowac juz w bardzo mlqgggm wieku,

dlatego niezmiernie wazne jest aby V.S w1at0wym Dniu Bez Tytoniu gtosno

powiedziec jak bezwzglednie bra et lzomowe manipulujg miodymi ludZmi.
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¢ Q n%l'ytor’l i powiazane branze
| manipuluja mtodzieza ?

-Stosowanie smakow atrakcyjnych dla mlodziezy

w wyrobach tytoniowych i nikotynowych, takich jak wiénia,

guma balonowa i wata cukrowa, ktére zachecaja mtodych ludzi do ich uzywania
Eleganckie wzory i atrakcyjne produkty,

ktore moga byc¢ rowniez latwe do noszenia i sa zwodnicze

=(np=Produkty w ksztalcie pamieci USB lub cukierkéw)
‘Promowanie produktow jako ,zmniejszonych szk6d” lub ,,czystszych” alternatyw

dla tradycyjnych papierosow przy braku obiektywnej wiedzy naukowe;j
) potwierdzajacej te twierdzenia

-Sponsoring gwiazd / influencerow i konkursy sponsorowane przez marke w

celu promocji wyrobéw tytoniowych i nikotyny (np. Influenceréw na Instagramie)
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‘Marketing w punktach sprzedazy w punktach sprzedazy
uczeszczanych przez dzieci,

w tym ustawianie w poblizu stodyczy, przekasek lub napojow gazowanych i zapewnianie
premii dla sprzedawcow, aby zapewni¢, ze ich produkty beda eksponowane w
miejscach odwiedzanych przez mtodych ludzi
(w tym dostarczanie materialéw marketingowych i gablot sprzedawcom detalicznym)
-Sprzedaz papieros6w oraz innych wyrobow tytoniowych i
nikotyny w poblizu szkél,
co sprawia, ze dzieci w wieku szkolnym maja fatwy i tani dostep do tytoniu i
produktéw nikotynowych
-Posredni marketing wyrobow tytoniowych
w filmach, programach telewizyjnych i programach streamingowych on-line,
-Automaty do sprzedazy tytoniu
w miejscach odwiedzanych przez mtodych ludzi, pokryte atrakcyjnymi reklamami i
ekspozycjami opakowan oraz podwazajace przepisy dotyczace sprzedazy nieletnim
-Spory sadowe majace na celu ostabienie wszelkiego rodzaju przepisow
ograniczajacych palenie tytoniu, w
tym etykiet ostrzegawczych, ekspozycji w punkcie sprzedazy oraz przepiséw
ograniczajacych dostep i marketing dla dzieci (w szczegélnosci przepisy zakazujace

WHO wzywa wszystkich mlodych ludzi do przylaczenia si¢ do walki o pokolenie
wolne od tytoniu. Jest to szczegolnie wazne teraz, poniewaz badania pokazuja,
ze palacze maja wieksze ryzyko ciezkiego przypadku koronawirusa.



